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GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN.

Ausgewahlte
Trends und Entwicklungen
Landsberg 2035



Datenblatt Groe Kreisstadt Landsberg am Lech

davon im Alter von ... Jahren
Bevilkerungs- Personen i
stand am 31.12_.. insgesamt* unter 18 ultselrJIESE Ezl?;jfr
2014 28 432 5 066 17 824 5 h42
2015 28 800 5000 18 100 5 600
2016 29100 5000 18 300 5 800
2017 25400 5000 18 600 5 800
2018 28700 4 800 18 800 6 000
2019 30 000 4 800 19 000 6 000
2020 30 200 5000 19100 6 200
201 30 400 5000 19 200 6 200
2022 30 600 5000 19 300 6 400
2023 30 800 5000 19 300 6 500
2024 30 900 5000 19 300 6 700
2025 31100 5000 19 300 6 800
2026 31 200 5000 19 200 7 000
2027 31 300 5000 19100 7 200
2028 31400 5000 19 000 7 400
2029 31 500 5000 18 500 7 600
2030 31 600 5000 18 800 7 800
203 31700 5000 18 600 8 000
2032 31700 5000 18 500 8 300
2033 31 800 5000 18 400 8 400
2034 31800 5000 18 300 8 600

* Die Werte der Jahre 2015 bis 2034 wurden jeweils auf 100 Personen gerundet.
Differenzen in den ausgewiesenen Gesamtwerten sind rundungsbedingt.

Bayerische Landesamt fiir Statistik



Veranderung der Bevélkerung 2034 gegeniiber 2014 nach Altersgruppen
in Prozent
oder ilter

18 bis unter 65 Jahre

unter 18 Jahre
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FREIZEITBESCHAFTIGUNGEN IM ZEITVERGLEICH

Rangfolge der zehn haufigsten Aktivitaten in Deutschland {(mindestens einmal pro Waoche):

1957 1963 1975 1986 1994 2002 2010 2014

Zeitungens Theaterf Zeitungens
Zeitschriften ! Konzerte/ | Zeitschriften
lesen ! Weranstalt. | lesen

Zeitungensd
Feitschritten
lesen

Feitungens
i Zeitschriften
lesen

i Telefonieren
Hwon zu Hause

Ausruhens
Husschlaten

Gartenarbeit Radio héren Radio héren Radio héren

: ¢ Feitungens ¢
Radic héren | Radio héren | Zeitschriften | Radio hdren
lesen

Telefonieren

Besuche E
won zu Hause):

Einkaufen machen

Feitungen'
Feitschriften
lesen

: : i Leitungens
Telefonieren | Telefonieren @ Telefonieren : Feitschriften
: : : lesen

Ausruben,
ohne etwas
zu tun

i Reparaturen/
‘kleinere Arbei-
{ ten arn Haus

it der i Mt der Pt der
Familie be- { Familie be- | Familie be-
schiftigen ! schaftigen | schaftigen

it den i Mt der
Kindermn i Familie be-
spielen i schaftigen

Mit Machbarn @ BMit Freundan Intermet

unterhalten | treffen

Hausputzl
Sauber ! Ausschlafen | Ausschlafen | Ausschlafen
machen : : :

Gedanken
nachgehen

Gedanken

Aus demn Einkaufs-
nachgehen

! Fenster sehen burmmel

Telefonieren
won unter-
wegs)

Uber wichtige

LP¥Kassette | Faulenzens Gartenarbeit . :
! Dinge redemn

héren Michtstumn

Mt Machbarm .
HAousschlafen unterhalten EMlttagssd'\Iafé

Zeit mit
dem Partner
werbringen

Zeit mit
dem Partner
werbringen

PoAmMm Vereins-
Bicher lesen | leben
i beteiligen

Mt Kind L . ¢ Faul /
e i Gartenarbeit | Gartenarbeit |uen=en
spielen : MNichtstun

Telefonieren
{won unter-
wegs)

Arn kirchl. s ¢ LE A=l : Mit Freunden :

Ki G inde- - Buch | . et nter- -
ino emeinc uch lesen . Nicht " wwas urter: o Y
leben t=iln. : nehmen :

HAusschlafen

Freundes
Bekannte
besuchen

Allgermein-
bildung
verbessern

Uber wichtige

Griandlich . CDYLPYK assette!
: Sport treiben .. .
: h&ren : Dinge reden

durchschlafen : HAousschlaten

Buch lesen

ALLEMSEBEACH O Wiy ERANICY Eig. Erheb. Eig. Erheb. Eig. Erheab. Eig. Erheb. Eig. Erheb.



TOP 10 FREIZEITBESCHAFTIGUNGEN DER BUNDESBURGER

In jeder Lebensphase wird gerne ferngesehen, telefoniert und Radio gehért:

Junge
Jugendliche Erwachsena
Intermat Imternat

Singles

Paare

Famillen

Jungsenloren

Ruhestindler

Telefonieran Zeit mit
won unterwegs}lé Radio hétren demn F'_;lrmgr Radio hiren Radio hiren Radio hiren
verbringen
Telefonieren Telefonieran Radio haren Telefonieren Telefonieran zi?::;ﬁgn
Won untenaegs) wan unterwegs) (wvon 24 Hauwse) | fvon Zu Hause) lasan
) Zeit mit Zeitungen/ .
Weiterbildung :  Radio horen Internet Telefonieren o partner | Zeitschriften | e onieren
fwan Zu Hausea) . {von zu Hause)
verbringen lesen
. ) Zeit mit
Computear Social Media {::;E:ﬁnlll‘;rﬁ:e] n;—ilif:tzlin 9 Intermet dem Partner rii?‘lalﬁe;
g verbringen a
CDVMP3 hisren Computer Computer Internet Mit hf.mdern Gedanken Augschlafen
spielen nachigehen
. ) . ) ) Telefonieren Sich in Ruhe
Social Media E-Mail E-Mail E-Mail (von unterwegs) Internet pflegen
STI_:;I_I-!;ES:; Telefonieran Gedanken Computar E-Mail Telefanierar Kaffeatrinkery
spiglen fvion Zu Hause) nachgehen R fwan unterwegs) | Kuchen essen
. Zeitungeny - _—
Telefonderen o rhoren | Ausschigfen | Zoitschiiften | Computer | LDerwidiige o ceniar
{won 2u Hause) lesen Dinge reden
N - N Zeit mit
Aussdhlafen Ausschlafen Social Media L'Il:!er wichtige Uper wichtige Ausschlafen dem Partner
Dinga reden Dinge reden vesbringen




Verfall oder Vielfalt der Kulturen
im 21. Jahrhundert ?

* Durch Digitalisierung, Globalisierung und
Migration drangen immer mehr neue kulturelle
Einflisse in andere Lander vor (kulturelle
Globalisierung....).

* Neue Sitten und Brauche verdrangen durch die
Offnung fiir neue Einflisse die ursprunglichen
Kulturen und Traditionen in einem Land.



TATIGKEITSFELDER INNERHALB DES KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFTLICHEN
SPEKTRUMS IM HANDWERK

BEWAHRUNG
TRADITIONELLER BAUKULTUR
KULTURTECHNIKEN

DESIGN/
GESTALTUNG

KUNST-
HANDWERK/
ANGEWANDTE

KUNST

KREATIVE
DIENST-
LEISTUNGEN
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RESTAURIERUNG/ MUSIK-
ERHALT DES KULTURERBES INSTRUMENTENBAU
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Trend Kulturtourismus

In welchen der folgenden Bereiche sehen Sie lhrer Erfahrung nach Handlungsbedarf?
{Bafragung Kulturaktaure und Destinationan)

Bereitstellen von Fordermitteln zur Ansprache

touristischer Zielgruppen

Konzentration auf ausgewahlte Angebote und deren selektive
Vermarktung seitens der Kulturbetriebe

Schaffung einer zeitgemaBen touristischen Infrastruktur (z. B. Gastro-
nomie, OPNV, Rad- und Wanderwege, Tourist Information, Unterkinfiz)

Abschluss von Kooperationsvereinbarungen (mit Ziel- und
Leistungsdefinition) zwischen Kultur- und Tourismusakteuren

Defintion von touristischen Mindestanforderungen,
die von Kultureinrichtungen erflilt werden

Vorhandensein von Ansprechpartnern in Tourismusorganisationen, die

Berufserfahrung im Kulturbetrieb bzw. eine entsprechende Ausbildung
(z B. Studium Kulturmanagement, Kulturwissenschaft) vorweisen kinnen

Befassung der &ffentlichen Verwaltung mit dem Thema Kulturtourismus

Gemeainsame Verstandigung von Kultur- und Tourismusakteuren
auf eine Profilierung des Reiseziels

Angebot von Weiterbildungsmaglichkeiten

fir Tourismusakteure mit Schwerpunkt Kultur

Angebot von Weiterbildungsmaglichkeiten
fur Kulturakteure mit Schwerpunkt Tourismus

Austausch zwischen Kultur- und Tourismusakteuren
(z. B. durch Runder Tisch)

0% 10% 20% 30% 40%

394%
42 0%

| Destination B «Kultureinrichtung




Eine Sekunde im digitalen Zeitalter 7 B E}mugam
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Insbesondere die Arbeitswelt I1st von der 00 |

an der Universitat

Digitalisierung stark betroffen ety G

Wie stark wirken sich die Digitalisierung und die damit verbundenen rasanten
Entwicklungen auf folgende gesellschaftliche Bereiche aus?

Arbeitswelt 2% Wl

Globalisierung 24% T% |

Wirtschaft 32% % |

Mobilitst e 5%

Bildung (Bildungsniveau) 8% s 7% |
Bildungswesen 9% e sl

Politik 30% EssE 17 i

Gesundheitswesen 32% s 1e% N

Kuttur {gestalterizch, kinstierisch) 27% s 2% N
Gesundheit (persdnliche Gesundheit) 25% EsRn e W

W3 = Sehr starke Auswirkungen 4 B3 B2 B1 = Keine Auswirkungen



Digitales Lernen ?

Jorg Drager

"Die Kinder lernen 50 Prozent mehr




23 Millionen Menschen engagieren sich in Deutschland
36 % der erwachsenen Bevolkerung (ab 14 Jahren)

(Zzahlen aus dem Freiwilligen Survey- OptionBE)



Burgerschaftliches Engagement in Deutschland

1999 Enquete-Kommission der Bundesregierung
»2Zukunft des Burgerschaftlichen Engagements*

Malnhahmen zur Forderung der Infrastruktur

Freiwilligenagenturen entstehen

Bundesnetzwerk Blrgerschaftliches Engagement (BBE)

Projekte auf kommunaler Ebene

Inhaltliche Forderung : Qualifizierung, Projektbegleitung,
Beratung, Coaching ...

Finanzielle Férderung: Modellregionen (meist zeitliche
Begrenzung)

|Ideele Anerkennung: Wettbewerbe und Preisvergabe fir
Engagement, E-Card...



Engagement

FRAUEN

70 % im sozialen
Bereich, Kirche, Gesundheit,

Schulen, Kindergarten ® Manner

B Frauen

MANNER

Feuerwehr, Sportvereine,
Kirchenvorstand, Gesang-vereine,
Heimatvereine, Gartenbau....

Zeitraum: 10,2 Jahre im Durchschnitt
60 plus liegt bei 16,4 Jahren



Strukturwandel Ehrenamt

Seit den 90iger Jahren Veranderung im Ehrenamt
Freiwilliges Engagement — Burgerschaftliches Engagement

Klassisches Ehrenamt
Tradition, Pflichtbewusstsein, Bindung tber viele Jahre

Neue Engagementformen

kreatives Mitgestalten, Mitsprache, Selbstverwirklichung,
projektbezogen, zeitliche Befristung



Trends im
Burgerschaftlichen Engagement

Von der Verpflichtung zur selbstgewahlten, sinnvollen Aufgabe
Vom Hilfsdiener zum gleichwertigen, freiwilligen Mitarbeiter
Vom Dienst am Anderen zum ,eigennitzigen” Engagement
Vom einsamen Samariterdienst zum sozialen Erlebnis

Von der einfachen zur anspruchsvollen Tatigkeit

Vom ausfihrenden Hilfsorgan zum gestaltenden Ehrenamt

Von der Dauerverpflichtung zum zeitbegrenzten Projekt



Freiwillige von heute wollen:

« Spald und Freude bei ihrem Engagement haben,

 mit interessanten Menschen zusammen kommen
(Sozialkontakte),

« mit ihrem Engagement etwas Sinnvolles flr die Gemeinschatft
tun,

« Aufgaben selbst gestalten, Verantwortung tibernehmen,

« Deteiligt werden und aktiv an der Entwicklung der
Organisation/des Vereins mitwirken,

« Moaglichkeiten fur projektbezogenes Kurzzeit-Engagement
geboten bekommen,

« weniger Uber Verbandszugehorigkeit, sondern tiber Themen
begeistert werden und sich nicht sofort und lebenslang an eine
Organisation/einen Verein binden.

« ihre Kompetenzen in das Engagement mit einbringen.



Potentiale Ehrenamt

2009 lag die Bereitschaft, ein Ehrenamt zu Gbernehmen
bei 37 Prozent.

2004 lag die Bereitschaft, ein Ehrenamt zu Gbernehmen
bei 32 Prozent.

1999 lag die Bereitschaft, ein Ehrenamt zu Gibernehmen
bei 29 Prozent.

Tendenz steigend!
Die ,,Mission” (Anliegen) muss stimmen.



